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La ciencia disefia un
detector para cazar

mentiras en internet

Varios investigadores intentan
desarrollar una herramienta
que verifique informaciones

‘ CARMEN JANE
BARCELONA

B odo lo que se dice en

Twitter o se enlaza en
( Facebook o Linkedin
es verdad? Por supues-
to que no. El aumento de mensajesy
usuarios, la variedad de fuentes yla
diversidad geografica se confabulan
con rapidez para difuminar si una
informacién es cierta o es solo una
de esas noticias que nos han colado
porque, como alguien acufd en ita-
liano, ¢se non e vero, e ben trovatoy (sino
es cierto, es acertado). Esel retodela
verificacién que varios grupos de in-
vestigadores europeos pretenden au-
tomatizar con herramientas infor-
madticas de fcil uso.
Actualmente hay varias inicia-

" tivas en curso, algunas financiadas

por la Comisién Europea, que inves-
tigan en ese sentido. Y la mayoria es-
tdn vinculadas a emhpresas que pre-
vén comercializar productos con los
resultados en breve plazo, si no lo
hacenya. ;

Uno de estos proyectos toma el
nombre de Pheme, la diosa griega

de la fortuna. Liderado por la Uni- -

versidad de Sheffield (Reino Unido),
pretende crear un detector dautoma-
tico de mentiras para las redes so-
ciales que agilice una tarea que aho-
ra hay que hacer a mano y mezclan-

do varios programas. Su intencién

es crear una unica aplicacién infor-

maticaquedetectesilainformacion

que circula en redes sociales es un
rumor con éxito, como sucedi6 en
los disturbios de Londres del 2011,
donde se llegé a afirmar que el Ejér-
cito habia tomadolas calles o que es-
tabanardiendozonasquenohabian
visto una llama.

PRENSAY SALUD / El estudio, que utili- '

za datos masivos (lo que se conoce
como Big Data), se centra en dos dm-
bitos: el periodismo digital y el en-
torno de la salud. «En periodismo se
pretende originar alertas sobre ru-
mores virales enredes socialesy eva-

luar la fiabilidad de la fuente. En el

casodelasalud,losmédicos podrian
recibir alertas de informaciones o
desinformaciones en temas sanita-
rios, tanto en blogs, foros de pacien-

tesoredessociales, para que puedan
contrarrestarlos», explica Tomds Pa-
riente, responsable del proyecto en
Atos, el socio espafiol, que se encar-
gade la parte informadtica.

- «Para la deteccién de rumores no
solo basta con capturar los tuits. Si
buscas noticias sobre lasituacién en
Ucrania, hay que capturar los tuits,
detectar los usuarios que los produ-
cen, los retuits, las relaciones del
usuario, su ubicacién y las paginas
que se mencionan», aiade.

El ambicioso proyecto de Pheme
tiene correlacién con otro también
europeo, Social Sensor, que se enfo-
camas a la deteccién de temas y de
coémo se gestan las recomendacio-

popularidad
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A DOS EUROS EL MILLAR

2 Las mentiras en la red no solo
tienen forma de bulos. No todos
los miles de seguidoresen
Facebook se han ganado a golpe
de clic. Hay empresas que
ofrecen mil Me gusta a precios
que van «desde los dos hastalos
nueve euros», explica Selma
Orején, gerente de la agencia
Onbranding. Lo hacen a través
de bots, redes de ordenadores
que van pulsando en las paginas
que les contratan. El sistema
también se usa en Twitter para
‘intentar demostrar el éxito de
una pagina o una persona.
TWITTER REACCIONA

= Pero estos trucos no tienen
mucho futuro y es facil
desenmascarar a sus autores,
explica Orején, una reputada
especialista en seguridad de las
redes sociales. «Twittery
Facebook estén anulando
perfiles falsos creados para
generar seguidores. Y los [
spammers estan derivando ’

hacia Youtube y Linkedin, sobre
todo cuando hay congresos».

La Comision Europea financia
diversos trabajos para
automatizar la deteccién

nes, sobre todo en el ambito del en-
tretenimientoy contando hasta con
las fotos de los méviles. Uno de sus
socios, el Athens Technology Cen-
ter, ha desarrollado una aplicacién,
Alethiometer, para medios de comu-
nicacién que evalda el remitente, el

contenidoyel contextoalavezyper-

mite otorgar una puntuaciéon de Vi
racidad a una historia.

El proyecto parte deinvestigacio-

nes desarrolladas por Yahoo Labs
Barcelona, quedirigeRicardo Baeza-
Yates, quien lleva afios investigando
sobre estos temas. «<Hace dos afios mi
equipo analizé como se difundia la
informacién sobre el terremoto de
‘Chile en el 2010 en Twitter y conclu-
y0 que el sistema era capaz de regu-
larse solo por la intervencién de los
usuarios. Los bulos y los rumores se
perdian ante otras informaciones
que los desmentian. Cuanto mds ac-
tivaeslacomunidad, mdsseregulas,
explica Baeza-Yates. <

Al investigador, vicepresidente
de investigacién de Yahoo para Eu-
Topa y América Latina, le parece de-
masiado ambicioso el proyecto bri-
tdnico. «El reto no es solo verificar

sino con qué grado de acierto hacer-
lo.Noeslomismo el 90% que el 40%,

porqueeso define si seva a propagar
ono. El objetivo ha de ser que los fal-
$OS POSItivos Sean muy pocos».

RUMORES CONY SINEXITO/ «INo es tan fi-
cil difundir un rumeor. No todas las
historias tienen éxito», apunta Hu-
goZaragoza, investigador y creador
de la empresa Wehsavs ane forma
parte del proyecto Sensei, también
financiado porla CEy que analiza
«conversacionesy en redes sociales,
llamadas a centros de atencién al
clientey discusiones en websyblogs
para determinar qué temas han de
preocupar a una empresa. Ellos au-
tomatizan parte del proceso pero
consideran imprescindible la inter-
vencion humana para sacar conclu-

‘sionesy elaborarinformes.
Otros investigadores, antiguos
alumnos del MIT, llevan tiempo in-

tentando lanzar Veri.ly, un sistema
para comprobar informaciones de
redes sociales utilizando la comuni-
dad de usuarios.=

SOCIEDAD

EL SUPUESTO IDILI.O DE OBAMAY BEYON

Hace menos de un mes, un fotografo explico en una radio francesa
The Washingion Postiba a publicar una historia sobre un supuesto
presidente de Estados Unidos, Barack Obama, y la cantante Beyor

lo difundié por todo el mundo. El propio diario se vio obligado a d'es‘

"UN CALAMAR GIGANTEVARADOEN LA PI
Un sitio de noticias humoristicas publicé lafotografiade un calama
pecie que vive a mucha profundidad) varado en una playa de Califor
to de la contaminacién de Fukushima y la historia la difundieron rr
lién de personas en Twitter sin captar el humor de la pagina que enl

Ty

LA DENUNCIA POR TENER HIJOS FEOS

Las redes sociales tienen querencia por revivir historias que debiel
hace tiempo. La cuenta de @Malaprensa alerté sobre el erroral hab
mo auténtica la noticia de otraweb de noticias humoristicas, en est
que aseguraba que un chino habia denunciado a sumujer por ten
La noticia aparecié en medios serios, incluso con variaciones en Ic
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